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CoRRECTION 1

Von Nico Baumgarten und Gabriele Rohmann Peinlich oder lustig? - Klick, so schnell wie ein Foto gemacht ist,
gelangt es heute in Umlauf und damit in die Offentlichkeit. Immer auf der Suche nach Aufmerksamkeit und
Anerkennung loten Jugendliche mit ihren Selbstinszenierungen und Schnappschuss-Fostings ihre ldentitdt aus.
Durch Unkenntnis und Fehleinschétzungen bringen sie dadurch sich und andere nicht selten in Schwierigkeiten.

Der Umgang junger Menschen mit den visuellen Medien
ist z7unehmend selbstbezogen, verbunden mit der Absicht,
lokale und globale Riickmeldungen tiber die eigene medi-
ale Inszenierung zu erhalten (siehe Screenshot Seite 18).
Visuelle Kommunikation erginzt die geschriebene Sprache,
teilweise ist sie zu deren Ersatz geworden. Um die weitrei-
chenden Verinderungen in den Selbstdarstellungen jun-
ger Menschen verstehen zu kénnen, werfen wir zunachst
einen Blick zurtick.

[n den letzten 20 Jahren hat sich unsere Beziehung zur
Fotografie grundsatzlich verindert. Frither waren wir zum
grofiten Teil Betrachter — also Konsumenten — von Foto-
grafien. Heute ist fast jeder Mensch zum Autor geworden.
Handykameras sind allgegenwirtig und finanzielle oder
technologische Barrieren fiir eigene Produktionen weitge-
hend gefallen.

Noch bis vor wenigen Jahren waren es von Profis ge-
machte Aufnahmen, die unseren Alltag und das Stadtbild
bestimmten: groBtlichige Werbetotografien oder Wahl-

plakate von Politikern und Parteien, mehr oder weniger gut durchdachte
Reportagen in den Printmedien, Fotos auf der Kaffeeverpackung, Fotos im
Schaufenster des Friseurs, Landschaftsfotos in Wandkalendern oder Poster
von Popstars in Kinderzimmern. Heute sind die meisten Fotografien, die
wir tiglich sehen, von Amateuren gemacht: Schnappschiisse aus unserem
Alltag, die vor allem iiber soziale Netzwerke oder Smartphone-Apps ihren

Weg zu uns finden,

ALLGEGENWART DES PRIVATEN
Die selbstbezogene und von Selbst

portraits dominierte Fotografie, die in

den heutigen Jugendkulturen so weit v
verbreitet ist, ist allerdings kein ganz
neuer Trend. 1986 verottentlichte die
US-amerikanische Fotografin Nan Goldin
ihr einflussreiches Buch THE BALLAD
OF SEXUAL DEPENDENCY mit Foto-
grafien aus dem New York der spiten
197 0er- bzw.den frithen 1980er-Jah-
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ren. In Bildern in Schnappschuss-Asthetik hielt Goldin
Szenen ihres Alltags fest und behandelte Themen wie Dro-
genmisshrauch, Geschlechterrollen, Liebe, Sexualitat oder
Gewalt. Nan Goldin visuelles Tagebuch ist bis heute Vorbild
fir viele junge Fotografen, die ihr eigenes Umfeld erkun-
den.Viele Beispiele ihrer Arbeit sind im Internet zu finden.

Die Allgegenwirtigkeit der Schnappschuss- und Ama-
teurfotografie kann man entweder als stérend empfinden,
als Tyrannei der Intimitit oder Bedrohung des Privaten —
oder aber als Demokratisierungs- und Eman-
zipationsprozess.

Die massenhafte fotografische Produk-
tion stellt uns vor eine Vielzahl von medien-
padagogischen Aufgaben und  Problemen,
eroffnet aber auch Chancen fiir mehr Selbst-
bestimmung und Reflexion. Die Fotografie
becinflusst unsere Erinnerung an zuriick-
liegende Ereignisse massiv. Man erinnert besonders jene
Momente aus der Kindheit, die auch auf einem Foto fest-

gehalten sind. Wenn wir uns unsere Fotoalben anschauen,
finden sich dort vor allem Fotos zu besonderen Anlissen
wie Hochzeiten, Geburtstagen oder Urlaubsreisen. So
ergibt sich ein sehr verzerrtes Bild unserer Vergangenheit.
Jugendliche mit Smartphone und Kamera haben die Mdag-
lichkeit, ein ganz anderes fotografisches Archiv zu kreie-
ren, in dem der Aspekt des Alltdglichen viel dominanter ist.
Das kann auf lange Sicht interessant sein, da eine Vielzahl
einmaliger Zeitzeugnisse hinzukommen konnen,

Sollen diese Fotos allerdings einen Sinn fiir die Allge-
meinheit bekommen, braucht es neben der Unmenge von
Fotografen vor allem auch Bildredakteure, die aus dieser
Bilderflut Inhalte aufbereiten. Erst dann lisst sich mit
Fotografien Geschichte schreiben, und zwar nicht nur die
Geschichte der Prominenten, Politiker und Wirtschaftse-
lite, sondern die Geschichte der Normalbtirger.

Die Rolle des Bildredakteurs sollte sich jeder von uns
aneignen; als Bildredakteure unserer eigenen fotogra-
fischen Produktionen sollten wir uns Gedanken dartiber
machen, was unsere Bilder aussagen, was sie fiir uns und
was sie fiir andere bedeuten. Dies wird umso wichtiger, je
mehr und je unreflektierter wir fotografieren und unsere
Fotografien veroffentlichen.

DENN SIE WISSEN NICHT, WAS SIE TUN...
Mitderweile trenmt nur noch ein Knopfdruck den Akt des
Fotografierens von dessen Verdffentlichung — Sekunden,
in denen oft zu wenig Zeit fiir eine Reflexion bleibt. Frii-
her verschaftte zum Beispiel die Entwicklungszeit eines
Films auch Zeit zum Nachdenken, Sortieren. Heute gibt es
FLICKR, SNAPCHAT, INSTAGRAM und viele weitere Apps, die
uns nach judcrf\ulhahme die Frage stellen: ,, Teilen?*
Besonders fiir Jugendliche ist es vollig normal gewor-
den, jeden Aspekt ihres Privatlebens festzuhalten. Stindig
besteht die Moglichkeit einer Tehleinschitzung tber das,
was andere bedenkenlos sehen kénnen und tiber das, was
licher im Privaten bleiben sollte. Kontinuierlich | schrei-

DIE ROLLE DES BILD-
REDAKTEURS SOLLTE
SICH JEDER VON UNS
ANEIGNEN.

ben” und , lesen” wir Fotografien, aber es wird kaum daran gearbeitet, ein
Bewusstsein fiir einen verantwortungsvollen Umgang mit der Fotografie
zu schaffen. Wir sind uns nicht im Klaren dariiber, was unsere Fotogra-
fien zeigen und was sie zu einem anderen Zeitpunkt oder vor den Augen
einer anderen Person auslosen konnen. Wenn wir iiber diesen visuellen
Analphabetismus hinweg kommen mochten, miissen wir uns stirker
mit der Mitteilungskraft von Bildern auseinandersetzen, und das nicht
nur im Kunstunterricht. Solange das nicht stautfindet, ist es kein Wunder,
dass Jugendliche mit Fotogratien immer wieder sich selbst und andere in
Schwierigkeiten bringen. Eine foto-
grafische Alphabetisierung ist drin-
gend notwendig und gehort auf den
Lehrplan.

Der hewusste Umgang mit Foto-
grafie kann im Idealfall dazu fithren,
dass verhangnisvolles Verhalten erst
gar nicht staufindet, da schon auf-
grund der Prisenz einer Kamera ein Prozess des Nachdenkens beginnt.
Von der Frage, ob es gut ist, eine bestimmte Situation zu f:')[ugraf‘icrcn,
kommt man ganz schnell zu der Frage, ob die Situation selbst {iberhaupt
vertretbar ist.

BEWUSSTER UMGANG MIT FOTOGRAFIEN

s> (o

Aus FOTOGRAFIEREN > FOTO TEILEN sollte
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)

NACHDENKEN > ggf. FOTOGRAFIEREN > NACHDENKEN > ggf. FOTO TEILEN werc

In vielen Berliner Clubs und Diskotheken gibt es mittlerweile ein strik-
tes Fotoverbot, da es immer wieder zu Erpressungen durch bloBstellende
Fotos kam. So berichten Besucher des Clubs M.I.K.Z. in der Revaler Stral3e,
dass Jugendliche innerhalb der eigenen Gruppe Personen fotografierten,
wihrend sie unter dem Einfluss von Drogen standen. Fiir das Lischen der
Fu[{,;grafivn, auf denen die betroffene Person zum Beispiel eindeutig als
Drogennutzer zu erkennen ist oder im eigenen Erbrochenen in einer Ecke
liegt, wurde spdter Geld verlangt.

LIKE ME - DIE SEHNSUCHT NACH ANERKENNUNG
Wir alle méchten wahrgenommen, geschdtzt und geliebt werden. Aner-
kennung fordert Ehrgeiz und macht uns zu sozialeren Wesen. Die Sehn-
sucht nach Anerkennung ist ein menschliches Grundbedirfnis.

Seit der Digitalisierung der sozialen Netzwerke treibt diese Sehnsucht
nach Anerkennung jedoch bedenkliche Bliiten. Besonders mit Selbstpor-
traits rennen immer mehr junge Menschen den |, Likes™ hinterher. Hat
man cinmal ein Selfie, auf dem man besonders gut aussieht, wird es tiber-
all verbreitet. Dadurch bringen sich Jugendliche nicht nur in Konkurrenz
zu Gleichaltrigen oder zu Personen des dffentlichen Lebens, sondern auch

zu sich selbst. Denn wann sehen wir schon so gut aus wie auf unserem
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besten Selbstportrait? Dieser stindige Vergleich mit sich
selbst und mit anderen hat den Teenager Danny Bowman
zu einem Selbstmordversuch getrieben, nachdem er nach
zuletzt 300 erfolglosen Selfies pro Tag vollig verzweifelt
war.! Natdrlich ist das kein Problem der modernen Foto-
technik, sondern eines der von den Medien propagicrien
Schénheitsideale. Die stindige Priasenz unseres eigenen
Bildes verstarkt diese Problematik aber zusatzlich.

Die Duckfaces sind ein schon etwas veralteter, schnell-
lebiger Selfie-Trend. Dennoch eignet er sich gut, um die
Gedanken etlicher Jugendlicher etwas besser zu verste-
hen: Duckfaces sind Selbstportraits, bei denen die Lippen

etwas vorgeschiirzt werden, wodurch die Lippen voller, das
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KingJulianFan12
Whoever asked you to show your whole body is a pervert.

kat valintine
your teeth look ugly but no affence

Melanie Rojas

. Uglybon the inside defitnely!
" comovalilas2012
Bl girl your super pretty and i love ur shirt mad cute

Ashlan Hixenbaugh
you are a ugly little brat .... my 12 friends at my b-day party agreed with me that you are
ugly im not trying to be mean but its the truth.... the truth hurts

ministeroflust

Your eyes are foo far apart. Nose is definitely crooked. The shape of your face is not
aesthetically pleasing at all. You look like a 3/10 with make up in this photo. | don't even
want to imagine what you look like without make up. | actually just threw up in my mouth,
just thinking aboul it. Your head is too big (although that may be, because of your giraffe
neck posture) . As for your hair, lol. Seriously, do something. You look like a horse.

girls i like
OMG you are perfectl!!! SMOKING HOTTTTTTT BODY!!t!!

the shutters comedown

- OMG, so ugly....

Bin ich schtn? - Statt Anerkennung gibt es oft jede Menge Hame
{Screenshot des Youtube-Videos eines vorpubertdren Madchens und
Kommentare anderer Youtube-Nutzer).

Gesicht schmaler und der Gesichtsausdruck lustig wirken. Die Jugendlichen
méchten besonders attraktiv wirken, dabei aber den Eindruck erwecken,
sich selbst nicht so ernst zu nehmen. Dennoch kann das Verbreiten dieser
Fotos von sich selbst wohl am ehesten als ein sehr ernst gemeinter Schrei
nach Aufmerksamkeit verstanden werden.

Problematisch ist auch das Sexting, ein weit verbreitetes Phanomen
unter Jugendlichen. Hier werden Nacktfotos im besten Fall an den Partner,
im schlimmsten Fall an omindse Internet-Bekanntschatten, geschickt oder
gleich offentlich zugdnglich ins Internet hochgeladen. Diese Fotos werden
verbreitet, um Bestdtigung zu bekommen, um anzugeben, Rache an ehe-
maligen Partnern auszuiiben, die abgebildete Person zu erpressen, Oder es
passiert versehentlich, da viele Benutzer von derVielzahl der Einstellungen
ihres Smartphones tiberfordert sind oder die Entwickler der Apps weitrei-
chende Nutzungsrechte haben. Es gibt Organisationen wie das Karlsruher
Blindnis gegen Cybermobbing, welche Betroffenen Hilfe anbieten.”

WETTBEWERB DES WAGEMUTS

Fin anderer bedenklicher Trend ist auf YoUuTUBE zu beobachten. Insbeson-
dere puberticrende Madchen stellen kurze Videos ins Netz, welche sie mit
»Am I pretty or ugly?” verschlagworten (taggen). Hier fragen sie direkt nach
einem Urteil von Unbekannten. Welche Folgen die massenhaften und oft
gnadenlosen bis vulgiren Kommentare haben kdnnen, ist leicht vorstellbar.

Das Zur-Schau-Stellen des eigenen Korpers kann aber auch positive
Effekte haben und zu einer Akzeptanz der eigenen vermeintlichen Unvoll-
kommenheiten fihren. Ein gutes Beispiel fiir die intensive Auseinanderset
zung mit dem eigenen Bild ist die Arbeit Jen Davies (eine gute Ubersicht
ist mit den Suchbegriffen ,Jen Davies Lens Blog™ zu finden). In ihrer Serie
ElevenYears™ setzt sich die Fotografin intensiv mit ihrem Ubt‘.rge‘w icht aus-
einander, Fir sie war es immer ein Problem ihren Korper anderen zu zeigen.
Mithilfe ihrer Fotografien konnte sie diese Hemmungen tiberwinden und
erreichte so cine Akzeptanz der eigenen Korperlichkeit. Natiirlich ist dieser
Ansatz nicht fiir jeden Menschen geeignet, verdeutlicht aber das Potential
eines selbstbewussten Umgangs mit gesellschattlich konstruierten Stigmata.

Waihrend die bisher genannten Beispiele vor allem unter Madchen weit
verbreitet sind, gibt es unter Jungs ganz andere Formen der visuellen Kom-
munikation. Reofing ist ein relativ neuer Trend, bei dem es darum geht, den
hochsten Punkt eines Gebiudes zu erreichen und dort ein Selfie zu schie-
Ben. Es ist ein Wetthewerb des Wagemuts, nicht selten mit fatalen Folgen.

Und natiirlich gibt es auch Unmengen von Fotografien und Videos im
Netz, auf denen die abgebildeten Personen besonders beliebt, reich oder
stilvoll erscheinen. Je nach Alter, Geschlecht oder Zugehorigkeit zu einer
bestimmten Jugendkultur entwickeln sich unterschiedliche Auspragungen.
So finden wir im Hip-Hop eher inszenierte herausfordernde Posings mit
gesellschaftlich weit verbreiteten und akzeptierten maskulinen und femi-
ninenAttitiiden, wihrend im Emo (Musikrichtung ,,Emotional Hardcore™)
die Inszenierung vermeintliche Zurticknahme und Innerlichkeit bekrif-
tigt wird.

Diese Liste konnte unendlich fortgesetzt werden, doch es geht immer
um das Gleiche: um die Selinsucht nach Anerkennung, mal fir duBere
Zuschreibungen wie Schonheitsideale, mal tir vermeintliche Charakter-
starke, mal um (}ttgvHcm\-'v‘ﬂrft. vermittelt im Wechse[spiel mit Familie,

Freunden, Schule oder Medien.

HERAUSFORDERUNGEN UND POTENZIALE
In unserer medienpddagogischen Arbeit beim Archiv der Jugendkulturen
e. V. komnen wir Reflexionsprozesse im Umgang mit Selbstinszenierungen,
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Bin ich mutig? - .Roofing” ist ein lebensgefahrlicher Selfie-Trend, vor allem unter Jungen (Foto eines Instagram-Nutzers).

eotypen und Diskriminierungen in unseren Fotoworkshops und Foto

werkstdtten in Gang setzen. Wir stellen in der Arbeit mit Jugendlichen
unterschiedlicher Altersgruppen und Herkunft immer wieder fest, wie
mit dem Medium Fotogratie umgehen und wie wenig sie

ler tiglichen Beeinflussung durch Fe len bewusst sind. Dabei

&
stoBBen das Thema und vor allem das Gehort- und Geschen-werden der
Jugendlichen auf grofes Interesse. Daher wire es daher eigentlich ein
Leichtes, die |, fotografische Alphabetisierung™ in den Lehrplan zu inte
ieren. In unserer konkurrenz- und wettbewerbsorientierten Gesellschaft
mussen Schulen und Elternhiauser Orte sein, an denen ein anderes Den
ken getordert und jungen Menschen vermittelt wird, dass es nicht darum
it, besser, schoner und mutiger als andere zu sein, sondern darum, mit
elbst und dem Umfeld in Einklang zu leben. Und es ist unsere Aut

, sich den neuen Medien zu 6tfnen, um die Kommunikationsformen

rer Kinder und Schiiler besser verstehen und auf damit verbundene

Probleme aufmerksam machen zu konnen. Ein generelles Ablehnen dieser

Kommunikationsformen fiihrt zu einer Seren Distanz und dazu, von
den Jugendlichen nicht ernst genommen zu werden.

Der Umgang mit Fotogratien andert sich fur viele Jugendliche parallel
zuden technologischen Neuerungen. So kann eine neue App fiir das Smart
phone die Kommunikationstormen beeinflussen. SNAPCHAT ist ecin gutes

Beispiel hierfiir, SNAPCHAT ist ein Foto-Chat-Programm mit der Besonder-

Jaumgarten

heit, dass die vom Benutzer verschickten Fotografien auf dem

Smartphone des Emptingers nur maximal zehn Sekunden

angezeigt und danach vom Gerit geltscht werden.
Allerdings ist dies kein groller Sieg fiir die Privatsphd
re und auch nicht das Ende eines moglichen Missbrauchs

von privaten Fotografien. Die Kurzlebigkeit
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der Fotografien lidt zu einem hemmungs
loseren Umgang mit dem Medium ein, und
die kurze Sichtbarkeit der Fotogratien kann
mit anderen Apps umgangen werden, wel
che die Fotografien dauerhaft speichern
Wir empfehlen daher allen Eltern und
Pidagogen einen FACEBOOK-, TWITTER- und
FLICK
auf welchem mindestens WHATSAPP und

Account sowie ein \;n':._n'[l\lmm-_

SNAPCHAT installiert ist. Erst recht, wenn sie

von all dem gar nichts halten
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